Att satta pris pa sitt broderi

Ditt broderi dr vdrt precis sG mycket eller lite som du prissdtter det till. Man kan ocksd vara krass och
sdga att ditt broderi dr vért vad ndagon dr villig att betala fér det. Broderiet kan ocksa ha ett
kdnslomdssigt virde som gér det ovdrderligt for dig. Det ér mot denna bakgrund du ska betrakta
texten nedan. Du bestémmer, men sa hér kan man ocksa tdnka.

Material — Har du anvant ett dyrbart material kan det finnas skal att rakna in det i priset. Har du dven
kostat pa en professionell inramning ar det sjalvklart att den ska réknas in i priset. Kort sagt ska du
tacka dina materialkostnader.

Storlek — Vanligtvis kostar ett stort konstverk mer dn ett mindre. Det beror framst pa att
materialkostnaden 6kar samt att det tagit langre tid att skapa verket.

Erfarenhet — Om du &r en relativt ny brodds som inte hunnit bli ett efterfragat namn finns skal att
halla priset nere till att borja med. Genom att borja pa en lagre prisnivd kommer det dven vara lattare
for dig att fa i gang dina forsta forsaljningar. Hoj i stallet succesivt nar du borjat bli mera kand.

Jamfor - Det kan ocksa vara en god idé att titta pa vad andra med liknande bakgrund, utbildning och
teknik tar i betalt.

Tid — Lever du pa din konst eller dr det nagot du goér pa din lediga tid? Den har texten ar till for att
stodja foreningens medlemmar, om du lever pa din konst kan du sakert redan det hér. Precis som
med alla andra arbeten ar det viktigt att du vet hur mycket tid du lagger pa varje verk. Sarskilt om du
tar ett uppdrag.

Utbildning — Om du ar amator eller en utbildad brodds kan spela in. De kurser och utbildningar du
gatt har inneburit investeringar av pengar och tid. Innan du ar etablerad och efterfragad kan det ha
betydelse for prissattningen.

Plats — | princip ska platsen du séljer pa inte férandra din prissattning. Om du staller ut pa ett galleri
som tar en viss procent for sina tjanster ska du inte ta hojd for det i din prissattning. Procenten ar till
for att tacka galleriets kostnader av annonsering, vernissage och annan etablerad marknadsféring.
Betrakta det inte som en kostnad utan i stdllet som hjalp att na ut till flera.

Konsekvens — Hall dig inom ett spann. Hoj och sank inte priset fram och tillbaka. Vill du ge fler
chansen att kbpa ar det battre att kalla det en tillfallig procentuell rabatt.

Kill your darlings - Satt inte ett hogre pris pa ett specifikt verk just for att du gillar det mer an andra.
Det ar i sa fall battre att behalla det i privat 4go om det ar dig kart. Var objektiv och forsok halla
sjalvdistans gentemot ditt arbete.

Formel - Det finns en formel for prissattning av konst, framtagen av Svenska konstnarsférbundet.
Oversatt till féreningen Skapande Broderi Stockholms verksamhet skulle det bli s& hér:

Mat ditt verk i héjd och bredd. Addera hojden + bredden. Sedan multiplicerar du med din faktor.

Sa har kan du téanka ungefar med faktorn:
100 = professionell textilare-/konstnar som gatt helarsutbildning pa t ex Handarbetets vanner och har
10 000 praktiska arbetstimmar bakom sig.



50 = broderat ett tag och har ett etablerat namn. Ca 5 000 arbetstimmar bakom sig.
40 = broderat nagra ar och har gatt kortare utbildningar och kurser.

30 = broderat nagra ar.

20 = nyborjare.

Summan du far fram ar priset.

Ett konkret exempel

Storleken ar 42+30=72

Faktorn jag valjer ar 45. Jag har inte ett etablerat namn men
jag har broderat i narmare femton ar. Har gatt HV:s fyraariga
kvallskurs i konstbroderi samt nagra terminskurser pa HV. Jag
har gatt en kurs pa Saterglantan samt en terminskurs pa
distans pa Vasterbergs folkhdgskola, och sa nagra andra
kortare kurser dartill.

Alltsd 72 x 45=3 240 kr

Broderiet i exemplet ar broderat med sysilke pa siden och med
sidenapplikationer. Darfér rundar jag upp priset till 3 400 kr.
Jag tycker det ar rimligt och kan tanka mig att sélja (och
forsakra) broderiet for det beloppet.
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